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MANAGEMENT: GLI STILI

- Direzione per obiettivi,

v’ Sti . : S
Stile Anglosassone responsabilizzazione dell individuo

- Nessuna direzione per obiettivi;

- Impostazione padronale;
v’ Stile Italico ‘ - Improvvisazione;

- Scarsa attitudine all’ autocritica;
- Poca fiducia negli altri

- Molto lontano dai precedent;;

- Legittimazione operato derivante

dal consenso aziendale 2
A.A. 2010-2011

v’ Stile Giapponese



LA FORMAZIONE DEL
MANAGER

LEADERSHIP E MANAGEMENT
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IL MARKETING PLAN

- Raccolta info;
- Analisi Swot;
- Quadro utenza, territorio e scenari

v’ Marketing analitico

- Definizione obiettivi;
- Strategia applicabile;
- Modalita offerta e servizi

v’ Marketing strategico

- Definizione struttura organizzativa;
- Leve di Mkt;
- Budget

v Marketing operativo
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’:_ PIANIFICAZIONE: CONCEZIONI A CONFRONTO

=

Programmazione Esecuzione
PASSATO PRESENTE

1 R |

. Planification

Controllo
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PIANIFICAZIONE: LE SEI FASI
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PIANIFICAZIONE: VANTAGGI E SVANTAGGI

N.b.: vantaggi > svantaggi: risultati migliori!

| VANTAGGI GLI SVANTAGGI

»Lavoro > vantaggi offerti;

» Azione ritardata;

» > Chiarezza operativa; > < spirito innovativo e d’ iniziativa;
> Risultati peggiori rispetto a problem

solving istantaneo;
» Facilitazione coordinamento organizzativo; » Poca coerenza per tutto il periodo

» Adeguamento ambiente;

» Allocazione responsabilita;

» Specificazione obiettivi;
» Risparmio tempo, lavoro e denaro;

» Riduzione errori in decision making
A.A. 2010-2011
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PROMOZIONE SPORT — TERRITORIO: CO-MARKETING

1) Tour estero di un team italiano: promozione del suo territorio (stand
prodotti tipici, cartelloni pubblicitari “Visit Italy”);

2) > dialogo sport — turismo: partnership Enit — Lega Calcio;

3) Esaltare valori positivi: tornei calcio estivi tra turisti italiani e stranieri (es.
Valtur e ClubMed);

4) Milano e la meta preferita per praticare sport (87mila visite), poi Genova
(30mila) e Roma (21mila)
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PROMOZIONE SPORT - TERRITORIO
ESEMPIO 3: ADIDAS STREETBALL

SVILUPPI SIGNIFICATIVI

- Sviluppo verticale: Adidas si rapporta direttamente con il pubblico;
- Sviluppo orizzontale: collaborazione con aziende e amministrazioni comunali;
- Cultura sportiva e forte connotazione giovanile;

- Destrutturazione spazi (piazze) e tempi (dalle ore 21 al buio)

EVENTI

- Mini League (Basket, Calcio e Volley under 12): in funzione dei partecipanti;

- “Adidas Predator Cup” (10-16 anni): 1998, Mondiale nel Mondiale sotto I’ Eiffel;

- Tornei Over 35: Night League in piazza; 10
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SPORT E TURISMO

m | ESEMPIO 9: XXXIX “INTERAMNIA WORLD CUP”
ASPETTI TURISTICI

L Escursioni nel territorio abruzzese e nelle
principali citta nazionali;

O Incremento mobilita giovanile;

O Creazione bacino di relazioni (scambi,
gemellaggi, visita localita straniere);

[ Visibilita strutture ricettive territoriali;

Q Visibilita Comuni: immagini e video dei
luoghi piu suggestivi della Provincia
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